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1 Auflage: 5 Verlag: Holzmann Medien GmbH & Co. KG
Tatsachlich verbreitete Auflage 10.000 Exemplare Hausanschrift: GewerbestraPe 2, D-86825 Bad Waérishofen
. . Postanschrift: Postfach 13 42 und 13 43, D-86816 Bad Woérishofen
2 Zeitschriftenformat: DIN A4 Internet: www. holzmann-medien.de, www.hcm-magazin.de
210 x 297 mm beschnitten, unbeschnitten : : — : gazin.
jeweils 3 mm Seiten- und FuBbeschnit, 6 mm Kopfbeschnitt 6 Zahlungsbedingungen: nach Erscheinen, innerhalb 14 Tagen ab Rechnungsdatum
Satzspiegel: 170 mm breit, 247 mm hoch, 2 Spalten je 41,5 mm, ohne Abzug; bei Vorauszahlung 2 % Skonto
3 Spalten je 42,2 mm, 4 Spalten je 42,5 mm USHdentNr. DE 129 204 092
. Bankverbindungen:
3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: Sparkasse Memmingen [BLZ 731 500 00), KonloNr. 101 709
Innenteil: Bogenoffset, Papier: 100 g/m?, Bilderdruck, IBAN: DE 50 7315 0000 0000 10 17 09, BIC: BYLADEMIMIM
Umschlag: Bogenoffset, Papier: 200 g/m?, Bilderdruck, Klebebindung, Euroskala Postbank Minchen (BLZ 700 100 80}, Konto-Nr. 17 930-807
nach DIN ISO 12647-2, Farbreihenfolge Schwarz/Blau/Rot/Gelb. IBAN: DEO7 7001 0080 0017 9308 07, BIC: PRNKDEFF
Bitte senden Sie uns Druckunterlagen in digitaler Form (siehe Informationsblatt ,Digitale fir Zahlungen aus Osterreich:
Druckunterlagen”, Seite 4). BAWAG PSK, [BLZ 60000), KonioNr. 1 337 198
4 Termine: IBAN: AT27 6000 0000 0133 7198, BIC: OPSKATWW

fir Zahlungen aus der Schweiz: Posffinance, Konto-Nr. 80-54743-1
IBAN: CH55 0900 0000 8005 4743 1, BIC: POFICHBEXXX

Erscheinungsweise: 10 Ausgaben pro Jahr
Erscheinungstermine, Anzeigenschluss, Druckunterlagen siehe Termin- und Themenplan

7 Anzeigenformate und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Breite X Héhe in mm Grundpreis s/w 2-farbig
1/1 Seite 170 x 247 mm 2.900,- € 3.500-€ 4.100,-€ 4.700,- €
2/3 Seite 112 X 247 mm oder 170 x 158 mm 1.933-€ 2.583 = 3.133-€ 3.733-€
1/2 Seite 83 x 247 mm oder 170 x 130 mm 1.450,- € 1.766-€ 2.082-€ 2.398,-€
1/3 Seite 54 x 247 mm oder 170 X 82 mm 966,- € 1.261,-€ 1.556,-€ 1.851,-€
1/4 Seite 83 X 123 mm oder 170 x 61 mm 725~ € Q20,-€ 1.115-€ 1.310,- €
1/8 Seite 83 x 61 mm oder 170 X 29 mm 363-€ 478 - € 503,-€ 708, - €
1/16 Seite 39 x 55mm oder 85x 30mm 181~ € 206,-€ 411 -€ 526~ €
2.43. Umschlagseite 170 x 247 mm/210 x 297 mm im Anschnitt 3.200- € 3.800,-€ 4.400,-€ 5.000- €

4. Umschlagseite 170 x 247 mm/210 x 297 mm im Anschnitt 3.550- € 4.150,-€ 4.750-€ 5.350- €



1/3 Editorialanzeige 54 x 247 mm
Juniorpage 126 x 185 mm
Lieferantenverzeichnis A-Z: (nicht rabattierbar)
Je Druckzeile ca. 40 Anschlage

Farbzuschlag Lieferantenverzeichnis
Einfrag mit Logo méglich, 3 mm Héhe = 1 Zeile, Stichwort kosfenlos.

8 Zuschlage: (nicht rabattierbar)
8.1 Farbe — Euroskala nach DIN ISO 12647-2, Berechnung nach Sichtfarbe, Farban-
gleichungen aus technischen Griinden vorbehalten. Fir HKS-Schmuckfarben sind
digitale Daten kombiniert aus der Euroskala zu liefern. Sonderfarben auf Anfrage.

2-farbig 3-farbig 4-farbig
1/1 Seite 600,-€ 1.200,-€ 1.800,-€
1/2 Seite 316-€ 632,-€ 948, - €
1/3 Seite 295-€ 590-€ 885-€
1/4 Seite 195~-€ 390-€ 585-€

8.2 Platzierung
Bindende Platzierungsvorschriften: jeweils 10 % vom Grundpreis
Bindende Platzierungszusagen sind ab 1/2 Seite méglich.

8.3 Formate
Anzeigen ber Bund

10 % vom Grundpreis
Anschnitt, spezielle Formate

10 % vom Grundpreis

9 Rubrikanzeigen:
siehe Preisliste Stellen- und Gelegenheitsanzeigen Nr. 2/G

10 Sonderwerbeformen:

Fort-/Sonderdrucke auf Anfrage
11 Rabatte: bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres, beginnend mit der ersten
Anzeige
Malstaffel Mengenstaffel
3-mal 5 % oder 1 Seite 5%

6mal 10 % oder
12-mal 15 % oder 6 Seiten 15 %
24-mal 20 % oder 12 Seiten 20 %
Kein Rabatt auf Farb-, Anschnitt- und Platzierungszuschlége, Titelseiten, Beilagen,
Postkarten, Beikleber und technische Zusatzkosten.

3 Seiten 10 %

1.550,- €

2.250,- €

1.866,-€ 2.182-€ 2.498,- €
12-€ s/w

25,- € Skalenfarbe

12 Kombinationen:
Bei gleichzeitiger Belegung mehrerer Titel von Holzmann Medien innerhalb eines Monats
gewdhren wir zusétzlich zum Mengenrabatt einen Kombi-Rabatt von 5 %.

13 Einhefter nur Gesamtauflage: 10.500 Exemplare
Format DIN A4, unbeschnitten, 306 mm hoch, 216 mm breit,
2-seitig (1 Blat)]  3.210,- € 4-seitig (2 Blaff)

[Rabatt: It. Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite)

4.850,- €

14 Beilagen (nicht rabattfahig):
lose eingelegt, maximale Gréfe 205 mm breit, 294 mm hoch
bis 25 g Einzelgewicht je Tausend 235,- €
jede weiteren 5 g je Tausend 35,-€
Preise zzgl. Postgebiihr. Teilbeilage auf Anfrage.

15 Aufgeklebte Werbemittel:
Beilagenpreis wie Ziffer 14 zuziiglich Klebekosten
Postkarten manuell pro Tausend 180,— €, Postkarten maschinell pro Tausend 130,— €
Beikleber bis 25 g pro Tausend 220,- €

Prospekte/Warenmuster auf Anfrage nach Vorlage eines Musters, zuziiglich Postgebihr

16 Lieferanschrift fiir Positionen 13 bis 15:
frei an Silber Druck oHG, Am Waldstrauch 1, 34266 Niestetal
liefervermerk: Fir HCM NIr. ...
10 Muster bitte an: Holzmann Medien GmbH & Co. KG,
z. Hd. Frau Susanne Fleschutz,
Gewerbestrafe 2, 86825 Bad Warishofen
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PREISLISTE NR. 2/G

fur Stellen- und Rubrikanzeigen

Giltigab 1. 1. 2012

Die jeweils gulige Mehrwertsteuer wird zusétzlich berechnet.

lhre Anzeige im Internet: 10 % Aufschlag (mind. 30,— €)

1/1 Seite 247 x 170 2272~ € 2174, - € 2371~ €
2/3 quer 158 x 170 1.518,- € 1.452,- € 1.584,- €
1/2 quer/hoch 130 x 170/247 x 83 1.141,- € 1.091,-€ 1.190,- €
1/3 quer/hoch 82 x 170/247 x 54 754, - € 721,-€ 787-€
1/4 quer/hoch 61x170/123 x 83 570- € 545~ € 590~ €
1/8 quer/hoch 29 x 170/61 x 83 285~ € 272~ € 295,- €
1/16 quer/hoch 30x 83/55x39 142,- € 136,- € 148,- €
Millimeterpreis 39,5 mm breit 2,30 € 2,20 € 2,40 €

.l HOLZMANN . MEDIEN

Holzmann Medien GmbH & Co. KG | Postfach 1342 | 86816 Bad Warishofen | GewerbestraBe 2 | 86825 Bad Warishofen

Telefon +49 8247 354-235 | Telefax +49 8247 354-4235 | E-Mail: susanne.fleschutz@holzmann-medien.de
www.hcm-magazin.de | www.holzmann-medien.de

Druckunterlagen in
digitaler Form:

Dateien: Dateiauflsung: 300 dpi

Dateiformat:  Hochauflésende, druckfshige
PDF-Datei, Andruck oder
Proof (farbverbindlich) mit
Medienkeil

Medien: Benutzer und Passwort
fir den FTP-Zugan
bitte telefoniscﬁ erfragen.
Datentrager: CD-ROM, DVD

Achtung bei Farbanzeigen: Ohne Lieferung
eines Proofs mit Medienkeil kann keine ver
bindliche Farbwiedergabe gewdhrleistet
werden. Bei unvollstindigen oder fehlerhaf-
ten Daten/Druckunterlagen kann eine
Reklamation nicht anerkannt werden.
Auftragserteilung mit Anzeigenkopie im
Voraus an Holzmann Medien,
Anzeigenabteilung hem, GewerbesiraPe 2,
86825 Bad Warishofen,

Fax 08247/354-42 35.

Ausfishrliche Informationen zu
Druckunterlagen in digitaler Form
erhalten Sie im Internet unter
www.hem-magazin.de

Bei weiteren Fragen oder Ubertragungs-
problemen rufen Sie bitte an unter
08247/354-2 35
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IN KLINIKEN UND ALTENHEIMEN 2 O ] 2 FORMATE
[nur fir Anzeigen im Textteil)

Beschnittzugaben sind bei den angegebenen Anschnitt-Formaten nicht eingerechnet: Kopfbeschnitt & mm, FuBbeschnitt 3 mm, an den AuBenseiten je 3 mm.
Bitte halten Sie bei angeschnittenen Anzeigen mindesfens 5 mm Abstand von Texten/Bildern zum Heftrand.

1/1 Seite 1/1 Seite Anschnitt Juniorpage mit Anschnitt 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 hoch Anschn. 1/4 quer Anschn.
Breite 170 mm Breite 210 mm Breite 126 mm Breite 146 mm Breite 170 mm Breite 54 mm Breite 103 mm Breite 210 mm
Hohe 247 mm Hahe 297 mm Hahe 185 mm Hahe 205 mm Hohe 82 mm Hshe 247 mm Hahe 143 mm Hshe 81 mm
T T T
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
u ! I I
2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 quer Anschn. 1/3 hoch Anschn. 1/8 Seite hoch 1/8 Seite quer
Breite 170 mm Breite 112 mm Breite 170 mm Breile 83 mm Breite 210 mm Breite 74 mm Breile 83 mm Breite 170 mm
Hohe 158 mm Héhe 247 mm Hahe 130 mm Hahe 247 mm Hshe 102 mm Hahe 297 mm Hsehe 61 mm Hehe 29 mm
T T T
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| |
| |
| |
H !
2/3 quer Anschn. 2/3 hoch Anschn. 1/2 quer Anschn. 1/2 hoch Anschn. 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/8 hoch Anschn. 1/8 quer Anschn.
Breite 210 mm Breite 132 mm Breite 210 mm Breite 103 mm Breite 83 mm Breite 170 mm Breitfe 103 mm Breite 210 mm
Hohe 178 mm Hohe 297 mm Hahe 150 mm Hohe 297 mm Hahe 123 mm Hahe 61 mm Hshe 81 mm Hehe 49 mm

- 5-
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Rubriken: Innovationen, Anwenderberichte, Entwicklung im Team, Marketing | Kosten | Logistik, Qualitdtsmanagement, Quergedacht,
Urteil & Steuer, Forschung konkret

WIRTSCHAFTLICH ENTSCHEIDEN
IN KLINIKEN UND ALTENHEIMEN

TERMIN- UND
THEMENPLAN

RS = Redaktionsschluss
AS = Anzeigenschluss/
DS = Druckunterlagen
ET = Erscheinungstermin

Weitere Themen

Schwerpunktthemen

januqr/ RS: 22.12.

Februar AS: 10.01. 2012 — Consulting — Betten 27.und 28. Januar 2012
DS: 18.01.2012 — Hochschulen — Matrazen HulST Expo-Human Life Science Test
2012 ET. 01.02.2012 — Seminare — Texiilien Expo, Kéln, 7. bis 9. Februar 2012
— Informationstechnik - Reinigung Rhein-Main Zukunﬁskongéess Kranken-
e . . haus & Partner 2012, Offenbach a.M.,
Medizin- und Diagnosetechnik 23 bis 24 Tobmuar 2012
Deutscher IR Reha Kongress, Minchen,
9. bis 10. Februar 2012
Symposium Intensivmedizin +
Intensiv-pflege, Bremen,
22. bis 24. Februar 2012
Marz RS: 30.01.2012 Innovative Lebensraumgestaltung Hygiene im Diskurs: Bereitstellung ~ Facility Management 2012,
2012 AS: 09.02. 2012 — Roum- und Gebdudeeinrichtung ung Ausgabe von Lebensmitteln Frankfurt a.M., 6. bis 8. Marz 2012
DS: 17.02. 2012 — Patientensicherheit - Kiiche und Hauswirtschaft CeBit 2012, Hannover,
ET: 01.03.2012 — Beleuchtungssysteme — Emdahrung 6. bis 10. Mérz 2012
— Kommunikationstechnik — Catering INTERNORGA, Hamburg,
- AuBenraumgestaltung — logistikdienste Q. bis 14. Marz 2012
Gebéudesicherheit Altenpflege 2012, Hannover,

2011

Integrative Teamfiihrung

Hygiene im Diskurs: Betthygiene

Kongress Pflege 2012, Berlin,

27. bis 29. Mérz 2012



Apnl RS: 27.02.

AS: 12,03,
2012 DS: 20, 03.

ET. 02.04.

Mai RS: 28.03.
20]'2 AS: 11. 04,
DS: 19. 04.

ET. 03.05.

2012
2012
2012
2012

2012
2012
2012
2012

Durchblick bei IT-Systemen

— Hardware- und Softwarelésungen
— EDV-Netze

— Krankenhausinformationssysteme
— Dokumentation

— Kommunikationstechnik

Verpflegung optimieren
- Erndhrung

— Gefrénke

— Catering

— Convenience

Hygiene im Diskurs:

Al?all und Entsorgung

— Abfallwirtschaft

— Transportgerdte

- Reinigung

— Luftreinigung und Duftkonzepte
Einkaufsmanagement

Hygiene im Diskurs:
Berufs- und Schutzkleidung

Strategische Positionierung
— Consulting

- Markefing/Werbung

— Web-Design, Plattformen

HCM widmet sich allen Aspekten der Medizintechnik, Gebdudetechnik, Informations- und
Kommunikationstechnik, Dokumentation, Hygiene, Kiiche und Hauswirtschaft etc.

Personal Swiss-Fachmesse fir Perso-
nalmanagement, Zirich, Schweiz,

17. bis 18. April 2012

Deutscher Krankenhaus Controller-
tag, Potsdam, 19. bis 20. April 2012
Expo, Disseldorf, 21. April 2012
conhlT, Berlin, 24. bis 26. April 2012
PERSONAL Sid-Fachmesse f%r
Personalmanagement, Stutigart,

24 bis 25. April 2012

Hospital Build Europe, Berlin,

24. bis 26. April 2012

Kongress der Deutschen Gesellschaft
fir Chirurgie und Jahreskongress der
Deutschen Gesellschaft fir Allgemein-
und Viszeralchirurgie, Berlin,

24. bis 27. April 2012

Deutscher Wundkongress und Bremer
Pflegekongress, Hamburg,

9. bis 10. Mai 2012

PERSONAL Nord-Fachmesse fir
Personalmanagement, Bremen,

Q. und 10. Mai 2012

Pflege & Reha, Stutigart

22. bis 24. Mai 2012

Fir weitere Themenvorschlage kontakten Sie bitte die Redaktion unter +49 (0)82 47/3 54-2 37. Die Redaktion behdlt sich aus Griinden der Aktualitat
Themenanderungen vor.
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RS = Redaktionsschluss
AS = Anzeigenschluss/  Schwerpunktthemen Weitere Themen Messen

Druckunterlagen
ET = Erscheinungstermin

Juni RS: 25.04.2012 Energieeffizienz managen Hygiene im Diskurs: Wimek 2012, Wirzburg,
2012 AS: 10. 05. 2012 — Elekirotechnik Gebéaudereinigung 11. bis 13. Juni 2012
DS: 21.05.2012 — Heiz- und Klimatechnik Betriebliche G dheitsford Hauptstadtkongress 2012, Berlin,
ET: 01.06.2012 — Gasversorgung _eArrEe”Iscsi;erE;;n ersIordening 13 bis 15. Juni 2012
— Beleuchtungssysteme ~ Berufsgenossenschaften, externe PflegeMesse Rostock, Rosfock,
— Solartechnik Dienstleister ' 13. bis 15. Juni 2012
- Fortbildung
— IT- und Kommunikationstechnik
Dienst- RS: 31.05.2012 Health&Care kompakt
leister- AS: 31.05.2012
A ET: 31.07.2012
Guide
Juli/ RS: 27.06.2012 Gebdudesanierung Hygiene im Diskurs:
August AS: 11.07.2012 — Planen und Bauen Chemische Desinfektion
DS: 19.07.2012 — Architekturlésungen Positioni folareich
2012 ET. 01.08.2012 ~ Material vormarktan 2 Criogreie
— Aussfattung — Consulfing

— Markefing/Werbung
— Versorgung und Vertragsmodelle
— Kommunikationsmittel

HCM widmet sich allen Aspekien der Medizintechnik, Gebéudetechnik, Informations- und
Kommunikationstechnik, Dokumentation, Hygiene, Kiiche und Hauswirtschaft etc.



September RS:

AS:
2012 A%

ET:

Sonderheft

ET:

Oktober RS:

AS:
2012 A%

ET:

November RS:
2012 p¥

ET:

RS:
AS:
DS:

25.
13.
24.
05.

17.
27.
04.
17.

27.
11.
19.
02.

26.
11.
. 23.
05.

07.
08.
08.
09.

08.
08.
09.
09.

08.
09.
09.
10.

09.
10.
10.
11.

2012
2012
2012
2012

2012
2012
2012
2012

2012
2012
2012
2012

2012
2012
2012
2012

Gewinnbringende Kooperationen
- Software

— Vernetzung mit Dienstleistern

— Einkaufsgenossenschaften

Medizin- und Diagnosetechnik

Optimierte Personalentwicklung
— Consulting

— Personaldienstleistungen

— Hochschulen

- Seminare

— Informationstechnik

Effizientes Wirtschaften

- Organisation und Verwaltung
— Dokumentation und [TTechnik
- Finanzierung

— Confrolling

Hygiene im Diskurs:
Sanitdrhygiene

Gebdudetechnik

Hygiene im Diskurs:
Wareneingangskontrolle
— Kiche und Hauswirtschaft
— Emahrung

Healthcare-Logistik

Hygiene im Diskurs:
Wiascheservice

Medizin- und Diagnosetechnik

HCM widmet sich allen Aspekten der Medizintechnik, Gebdudetechnik, Informations- und
Kommunikationstechnik, Dokumentation, Hygiene, Kiiche und Hauswirtschaft etc.

HAI, Berlin,

13. bis 15. September 2012
eHealthCare.ch, Nottwill, Schweiz,
19. bis 20. September 2012
Personalkongress der Krankenhduser,

Berlin, 27. bis 28. Sepfember 2012

REHACARE INTERNATIONAL 2012,
Dusseldorf, 10. bis 13. Oktober 2012
Zukunft Personal-Fachmesse fiir
Personalmanagement, K&ln,

16. bis 18. Oktober 2012
Personalmesse Miinchen, Miinchen,
31. Oktober 2012

ConSozial 2012, Nirnberg,
7. und 8. November 2012
MEDICA, Disseldorf,

14. bis 17. November 2012
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RS = Redaktionsschluss
AS = Anzeigenschluss/  Schwerpunktthemen Weitere Themen Messen

Druckunterlagen
ET = Erscheinungstermin

Dezember RS: 25.10.2012 Erfolgreiche Umstrukturierung Hygiene im Diskurs:

AS: 12.11.2012 — Unternehmensberatungen, Steverberater, Desinfektion bei Grippewellen
2012 g PP

DS: 20.11.2012 — Wirtschaftspriifer - Hand- und Hautpflege

p prieg
ET: 03.12.2012 — Personaldienstleister — Antibakterielle Einrichtun
g
— In- versus Outsourcing Kiichentechnik

HCM widmet sich allen Aspekten der Medizintechnik, Gebéudetechnik, Informations- und
Kommunikationstechnik, Dokumentation, Hygiene, Kiiche und Hauswirtschaft etc.



© NO U0 bW DN

HealthsCare
Management

Media-

WIRTSCHAFTLICH ENTSCHEIDEN
IN KLINIKEN UND ALTENHEIMEN

Kurzcharakteristik: Health&Care Management - wirtschaftlich entscheiden bietet
praxisorientierte Arbeitshilfen fur Entscheider in Krankenhéusern, Privatkliniken sowie Alten-
und Pflegeheimen. Alle wichtigen Informationen, um eine bestehende Einrichtung zu opfi-
mieren oder eine neue Einrichfung aufzubauen, sind anwendemah aufbereitet. Das Fach-
magazin richtet sich an Manager und Meinungsfihrer in Gesundheits- und Pflegeeinrich-
fungen.

Im gZemrum der Berichtersiatiung stehen die Themen Medizintechnik, Gebdudeoptimie-
rung, Einrichtung, Informations- und Kommunikationstechnik, Qualitétsmanagement, Or-
ganisation, Verwaliung, Hauswirtschaft und Logistik. Managementiragen wie Marketing
und Personalfihrung werden mit Anwenderberichten und Handreichungen fir die Orga-
nisation im Gesundheitsmarkt aufbereitet. Mit Checklisten und Gebrauchsanweisungen
wird wertvolles Wissen in innovativen Anleitungen umgesetzt. Ein kompetentes Team
liefert Uberblicke Uber technologische Innovationen, Steuer- und Rechtsentscheidungen
sowie neue Entwicklungen in der Unternehmensfihrung. Zudem werden neueste Erkennt-
nisse aus Wissenschaft und Forschung prézise zusammengefasst. Fallbeispiele und krifi-
sche Debatten liefern notwendige Grundlagen fir fundierte Investitionsentscheidungen.
Health&Care Management liefert als einziges bereichsibergreifendes Fachmagazin im
deutschsprachigen Raum crossmediale L&sungen fir alle Enfscheider in den Einrichtun-
gen, um effizienter zu wirtschaften und Einrichfungen erfolgreich weiterzuentwickeln.

Erscheinungsweise:  monatlich, jeweils um den O1. des Monats
Jahrgang: 3. Jahrgang 2012

Web-Adresse (URL):  www.hcm-magazin.de

Mitgliedschaften: -

Organ: -

Herausgeber: Alexander Holzmann (Verleger)

Verlag: Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Postfach 13 42 und 13 43, 86816 Bad Wérishofen
GewerbestraBBe 2, 86825 Bad Wérishofen

Postanschrift:
Hausanschrift:

Telefon: 082 47/3 542 35

Telefax: 082 47/3 5442 35

Internet: www. holzmann-medien.de

E-Mail: susanne.fleschutz@holzmann-medien.de
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2191-2432



HealthsCare
Management Media-

INKLINIKEN UND ALTENHEIVEN Informationen

2 O ] 2 EMPFANGERANALYSE

Holzmann Medien GmbH & Co KG - Gewerbestr. 2 - 86825 Bad Waérishofen - Telefon +49 8247 354-2 35 Telefox +49 8247 354-42 35
E-Mail: susanne fleschutz@holzmann-medien.de - Internet: www.hcm-magazin.de - www.holzmann-medien.de

Branchen/Wirtschaftszweige/Betriebliche Funktion
mit Fokus auf: Krankenhduser, Privatkliniken, Altenheime

Empféngergruppen: Anteil an der Gesamtzahl Empféngergruppen: Anteil an der Gesamizahl

der Empfénger der Empfénger

Prozent Prozent

Krankenhduser 45 Altenheim: 45
davon: Vorstéinde, Krankenhausdirektion davon: Direktion, Geschéftsfihrung, Heimleitung, Einrichtungsleiter

Kfm. Geschafisfihrung, Verwaltungsleitung
Qualitdtsmanagementbeaufiragte, Controlling

Arzil. Direktion, Arzil. Geschafisfihrung, Arztl. Leitung
Pflegedirektion, Pflegeleitung

Betriebsleiter, Hauswirtschaftsleitung, Kichenleitung
Personalleiter
Leitung Marketing/PR

Leitung [T, EDV-Leitung

Leitung Haustechnik, Facility Management
Technische Leitung,

Medizintechniker

Beauftragte fir Hygiene, Sterilisation, Abfall und Umwelt,
Brandschutz, Sicherheit, Gefahrstoffe, Medizingeréite
Komm. /politische/kirchliche Entscheidungstréger efc.

Pllegedienstleitung, Hauswirtschafisleitung
Qualitétsmanagementbeauftragte

Personalleiter
Fachberater Altenpflege
Leitung Haustechnik,
Leitung IT/TK

Sonstige: 10
davon: Lehrkréfte /Leiter / Studenten/ Auszubildende von Aus- und
Weiterbildungseinrichtungen und Hochschulen
Unfernehmensberatungen fir Gesundheitswesen

Verbdinde
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WIRTSCHAFTLICH ENTSCHEIDEN
IN KLINIKEN UND ALTENHEIMEN

1 Web-Adresse (URL):
2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Verlag:

5 Ansprechpartner:

6 Zugriffskontrolle:
7 Zugriffe:

8 Datenanlieferung:

9 externer AdServer-
Einsatz:

€

www.hemrmagazin.de

Health&Care Management - wirtschaftlich ent-
scheiden bietet ein umfangreiches Infernet-Angebot fiir
Manager in Krankenhdusern, Privatkliniken sowie Alten-
und Pfgegeheimen. RegelmaBig akivelle Nachrichten aus
der Gesundheitsbrcnc%e, Stellenmarkt, Lieferanten A-Z,
Elemonzeigen, Branchen-Guide und Corporate Publis-
ing.
Entscheider und Meinungsfihrer in Krankenhéusern,
Privatkliniken sowie Alten- und Pflegeheimen

Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Postfach 13 42 und 13 43, D-86816 Bad Wérishofen
GewerbestraBe 2, D-86825 Bad Wérishofen

Telefon: 082 47/3 54-01 Fax: 08247/3 54-170

www. holzmann-medien.de
Simone Bittner (verantwortlich)

Telefon: 08247/3 542 36 Fax: 08247/3 54-42 36

E-Mail: simone.bittner@holzmann-medien.de

Siehe Termin- und Themenplan Seite 6-9. Per E-Mail an
susanne.fleschutz@holzmann-medien.de

Dateiformate: GIF, JPEG, HTML, Flash (max. 15 kB)
Die ZieFURL muB3 mit der Variablen ,clickTag” versehen
werden.

10 Werbeformen und Preise: Siehe unten und Folgeseiten

Medio-

Informationen

2012 WERBUNG

11 Rabatte: -

12 Zahlungs-
bedingungen:  Innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum ohne Abzug;
bei Vorauszahlung 2 % Skonto
UStdentNrr.: DE 129 204 092

Bankverbindungen: Sparkasse Memmingen (BLZ 731 500 00}, Konto-Nr. 101 709
IBAN: DE 50 7315 0000 0000 10 17 09, BIC: BYLADEMTMIM
Postbank Miinchen (BLZ 700 100 80), Konto-Nr. 17 930-807
IBAN: DEO7 7001 0080 0017 9308 07, BIC: PBNKDEFF
fir Zahlungen aus Osterreich:
BAWAG PSK, (BLZ 60 000), KontoNr. 1 337 198
IBAN: AT27 6000 0000 0133 7198, BIC: OPSKATWW
fir Zahlungen aus der Schweiz: Posffinance, Konto-Nr. 80-54743-1
IBAN: CH55 0900 0000 8005 4743 1, BIC: POFICHBEXXX

Abrechnungsmodus
Bitte erfragen Sie vor Auftragserteilung die akiuellen Verfigbarkeiten.

Erfolgskontrolle
Nach Kampagnenende erfolgt die Rechnungsstellung und Sie erhalten eine Auswertung
[Reporting). Die Stafistik enthalt die Adimpressions und AdClicks Ihrer Kampagne.
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WIRTSCHAFTLICH ENTSCHEIDEN
IN KLINIKEN UND ALTENHEIMEN

Medio-

Informationen

2012

ONLINE-
FORMATE

Online"Werbeformate werden nach gebuchter Laufzeit abgerechnet. Bitte erfragen Sie vor Aufiragserteilung die aktuellen Verfiigbarkeiten.

Nach Kampagneende erhalien Sie die Rechnung. Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Leaderboard/Superbanner 600,- €
(728 x 90 Pixel)

Laufzeit 4 Wochen

Aufmerksamkeitsstarkes VWerbeformat mit
vollfléchiger Préisenz ganz oben auf der Seite.
Einsatz im sofort sichtbaren Bereich mit groflem
kreativem Gestaltungsspielraum.

ContentAd/Medium Rectangle 750~ €
(300 x 250 Pixel)

Laufzeit 4 Wochen

lhre Werbefléiche wird in das redaktionelle Umfeld
der Website integriert und ist an drei Seifen von
redakfionellem Inhalt (Content) umgeben.

Die Contfent Ad ist vergleichbar mit Inselanzeigen
im Printbereich und zieht den Blick des Users auf
sich.

Skycraper (120 x 600 Pixel) 650,- €
Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel) 650~ €
Expandable Skyscraper (420 x 600 Pixel) 700,~- €
Laufzeit 4 Wochen

Der Skyscraper wird am rechten Bildschirmrand
prominent und praxisnah platziert. Diese
Werbeform schafft kreative Freirdume und

erreicht aufmerksamkeitsstark |hre Zielgruppe.

BanderoleAd 105~ €
(770 x 250 Pixel)

Laufzeit 4 Wochen

Das Werbemittel liegt im direkt sichtbaren Bereich
und legt sich wie ein Streifen quer iber die
Website. Das BanderoleAd ist effektiv und GuBBerst
aufmerksamkeitsstark.



Wallpaper 110,- €
(728 x 90 + 120 x 60 Pixel)

Laufzeit 4 Wochen

Kombination aus Lleaderboard,/Superbanner und
Skyscraper. Wallpaper férben meist den oberen
und rechten Seitenrand der Website ein. Ein auf-
merksamkeitsstarkes Werbemittel, das den Wieder-
erkennungswert sfark erhoht.

VideoAd Preise auf Anfrage
(156 x 120 Pixel - Format des Teaser-Bildes)
Laufzeit 4 Wochen

Das innovative Werbemittel!

Nach Aufruf wird |hr inferaktiver Werbevideo
abgespielt ohne heruntergeladen werden zu
mussen. Unter jedem Video kann ein Link zur
Website des Werbetreibenden platziert werden.

Weitere Online-Formate auf Anfru%‘e.
Auf den Bannerplétzen kénnen mehrere Banner rollieren.
Bitte erfragen Sie rechizeitig vor Aufiragserteilung die Verfigbarkeiten.

Der Newsletter: HCM aktuell

Der wéchentliche Newsletter von Health&Care Management bietet akiuelle Brancheninfos, Produki-News,
Veranstaltungshinweise und Tipps fir wirtschaftliche Entscheidungen.

Exklusiv und gezielt werben: Ihre \Werbebotschaft im EMail-Postfach der Newsletter-Abonnenten!
Die akivellen Empfangerzahlen teilen wir lhnen geme auf Anfrage mit.

Erscheinungsweise: wochentlich

Mégliche Werbeformen: Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel, nicht animiert)
Textanzeige
Bild-Text-Anzeige

200,~ € pro Newsletter
100,- € pro Newsletter
150,- € pro Newsletter

Headline: max. 80 Zeichen inkl. leerzeichen; Text: max. 250 Zeichen inkl. leerzeichen + link-Adresse
Bild: 100 Pixel breit, max. 70 Pixel hoch, Bildauflésung 72 dpi
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WIRTSCHAFTLICH ENTSCHEIDEN

PREISE

S e Lieferanten A-Z

Health&Care Management-Lieferanten A-Z

Anzeigenpreise (nicht rabattierbar)

Preis s/w pro Druckzeile: 12,—€ / Ausgabe Preis Farbeintrag: 25,— € Zuschlag je Farbe /Ausgabe
Anschlége pro Druckzeile: ca. 40 Anschlége
logo: 3 mm =1 Zeile

Stichwort kostenlos und frei wahlbar.

print und online

Anlieferung logo als pdfDatei per EMail: Auflésung 300 dpi. Motivwechsel oder Anderungen sind zum monatlichen Anzeigenschlu méglich.

Alle Preise verstehen sich zzgl. 19 % MwSt.

Inserationsvarianten

th Firma Mustermann
lhr Logo L r Musterstrafie 1
ogo 88888 Musterhausen X Gesm_"ete
Firma Mustormann Gmbf www.mustermann.de Kleinanzeige nach
MusterstraBBe 1, 88888 Musterhausen info@mustermonn.de lhren Vorgaben
Telefon 0000 0000 - Fax 0000 0000
www.mustermann.de
info@mustermann.de
Anzeigenpreise online (icht rabattierbar)
Grundeintrag: Firmenadresse, Telefon- und Faxnummer, E-Mail und Homepage 240,- € pro Jahr
Grundeintrag plus Firmenlogo: 260,- € pro Jahr

Anlieferung Logo als pdfDatei per EMail: Auflésung 72 dpi.
Motivwechsel oder Anderungen online sind monatlich mégich. Alle Preise verstehe sich zuziglich 19 % MwSt.



Dienstleister-Guide

Health&Carekompakt ist der perfekte Rahmen fir lhr
Unternehmensportrat. Dieser Guide stellt Dienstleistungs-
anbieter aus der Gesundheitsbranche vor und vermittelt so
einen exakt auf das Branchensegment ausgerichteten
Marktiberblick. Nutzen auch Sie die Maglichkeit, Thr Un-
ternehmen den Meinungsfihrern und Entscheidern in
Krankenhdusern, Privatkliniken sowie Alten- und Pflege-
einrichtungen nahe zu bringen.

Zeigen Sie lhr Unternehmen von der besten Seite. Sie kon-
nen den Inhalt und den Umfang lhres Firmenportrats im
Nachschlagewerk selbst festlegen.

Wenn Sie uns lhren Auftrag bis 31. Januar 2012 zukom-
men lassen, erhalten Sie 10 % Frihbucher-Rabatt.

DI;Iealth gCare

der Branchen-Guide von Health&Care Management erscheint Ende Juli 2012
erstmalig mit einer Auflage von 15.000 Exemplaren!

Prasentieren Sie lhr Unternehmen den Besuchern der relevanten Fachmessen!

Wir bieten folgende Porirétvarianten an:

B 1 Seite Unternehmensportrét 1.800,- €
B 1 Seite Unternehmensportrat + 1/1 Seite

Anzeige oder 1 ganzseitiges Bild 3.600,- €
B 2 Seiten Unternehmensportrat 3.600,- €
B 3 Seiten Unternehmensportrat + 1/1 Seite

Anzeige oder 1 ganzseitiges Bild 5.900,- €
B 4 Seiten Unternehmensportrét 5.900,-€
B Anzeige auf der 2., 3. oder 4. Umschlagseite

inklusive 1 Seite Unternehmensportrét 4.900,- €

inklusive 2 Seiten Unternehmensportrét 6.500,- €

Alle Preise zzgl. MwSt.

Detailangabe wie Textmenge, Anzahl der Bilder etc. entnehmen
Sie bitte dem Prospekt ,Health&Carekompakt”, den wir lhnen bei
Interesse gerne zusenden.

Kontakt: simone.bittner@holzmann-medien.de

Buchung/Datenanlieferung bis 25. Mai 2012.



Allgemeine Geschiiftshedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Fiir die Schaltung von Anzeigen und sonstigen Werbemitteln in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. K6 (,Holz-
mann”), GewerbestraBe 2, 86825 Bad Warishofen, gelfen ausschlieBlich die nachstehenden allgemeinen Geschiiftshedingungen (,AGB").
1., Auftrag” im Sinne dieser AGB ist der Verfrag Uber die Verdiffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(gemeinsam , Anzeigen”) von Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten (,Auftraggeber”) in einer Druckschrift (,Druckschrift”)
und,/oder in Onlinemedien zum Zweck der Verbreitung. Ein Werbemittel in Onlinemedien kann beispielsweise aus einem oder mehreren der
folgenden Elemente bestehen:

— aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und /oder Bewegtbildem (z.B. Banner, Skyscraper, Pop-up);

— aus einer sensitiven Fliiche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Onlineadresse zu weiteren Daten
herstelt, die im Bereich des Auftraggebers und /oder Dritten liegen (z.B. Link).

2. Auﬁmge kinnen perstnlich, telefonisch, schiftlich, per E-Mail, Telefax oder per Infemet aufgegeben werden. Holzmann haftet nicht fir
{bermittlungsfehler. Vorbehaltich emgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Verirag erst nach schriftlicher Bestiifigung
durch Holzmann zustande. Auftragsbestiitigungen tber EDV (z.B. per E-Mail) sind auch ohne Unterschrift rechtsverbindlich. Nach Anzeigen-
schluss bzw. bei Onlinemedien funf Werktage vor Aufschaltung sind Storierungen, Anderungen von Griflen, Formaten und Wechsel von
Farben nicht mehr mdglich.

3. Abschluss” ist ein Auftrag, bei dem Rabatte geml der jeweligen Preisliste gewiihrt werden und bei dem die einzelnen Verdffentlichun-
gen der Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Die in der Preisliste vorgesehenen Rabatte werden nicht gewdhrt fir Aufraggeber,
deren Geschiftszweck unfer anderem darin besteht, fir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftriige zu erteilen, um eine gemein-
same Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abgerufen und verdiffentlicht wird.

4. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstiinden nicht erfillt, die Holzmann nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrien und dem der tatsiichlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass Holzmann zu erstatten. Die Erstattung entfilli, wenn die Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risiko-
bereich von Holzmann beruht. Der Auftraggeber hat, sofern nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner fafstichlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass. Der Abruf weiterer Anzeigen tber die im Auftrag genannte Menge
hinaus steht unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitit.

5. Bei der Emechnung der Abnohmemengen von gedruckten Anzeigen werden Text-Millimeterzeilen ggf. dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftriige fiir Anzeigen, die nur in bestimmien Heftnummenn, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift ver-
iffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig bei Holzmann eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufishren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Platzierungszusagen und der Ausschluss von Konkurrenzanzeigen sind nur wirksam, wenn
Holzmann dies schriftlich bestiitigt.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund Lhrer Gesfaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von Holzmann mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

8. Holzmann behilt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen oder zu sperren, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen, inshesondere gegen Bestimmungen des Strafgesetzbuches oder des Jugendschutz-
rechts, verstiBt oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung fiir Holzmann
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir
Diite enthalfen oder deren Inhalt gegen die Interessen der herausgebenden Verbiinde und Organisationen verstift.

Insbesondere kann Holzmann eine bereits vercffentichte Anzeige zurickziehen und /oder spenten, wenn der Auftraggeber nachiriglich finde-
rungen der Inhalte der Anzeige selbst vomimmt oder die Daten nachtriiglich veréindert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und
hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfillt werden. Beilgenauftrige sind fir Holzmann erst nach Vorlage eines Musters und des-
sen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
ewecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten (Verbund-
werbung), bedirfen in jedem Einzeffall der vorherigen schriffchen Annahmeerkliirung von Holzmann. Diese berechtigt Holzmann zur Erhe-
bu?g eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitge-
teilf.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen oder Daten fir Onlinewerbemittel ist der Auftraggeber ver-

Stand: August 2010

pflichtet, ordnungsgemiBe, inshesondere dem Format oder den technischen Vorgaben von Holzmann entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen
anzuliefern. Die Vorlagen fiir digitale Druckunterlagen miissen Holzmann bis zum jeweiligen Anzeigenschluss, die Vorlagen fir Onlinewerbe-
mittel spitestens fiinf Werktage vor Schaltungsbeginn varliegen. Kosten von Holzmann fir vom Auftraggeber gewinschte oder zu vertreten-
de Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart st die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der
Preisliste sowie in der Auffragshestiitigung ibliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mag-
lichkeiten. Dies gilt nur fir den Fall, doss der Auftraggeber die Vorgaben von Holzmann zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen
einhilt. Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubertragung von Daten dafir Sorge zu tragen, dass diese frei von Computerviren sind. Ent-
deckt Holzmann auf einer ihm dbermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei geldscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche
geltend machen kinnte. Holzmann behlt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche, durch
den Auftraggeber infiltrierte Computeviren Holzmann Schiiden entstanden sind. Sind etwaige Mingel bei den Werbungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeniigender Verdtfentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlem in wiederholten Wer-
beschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor Verdffentlichung der nichstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
10. Druckunterlagen/Medien werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Druckunterlagen,/Medien wer-
den nicht ldnger als ein Jahr nach letzter Einschaltung von Holzmann aufbewahrt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder feilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstindigem Abdruck der Anzeige oder bei unge-
nijgender Wiedergabequalitit des Werbemittels Anspruch auf Zohlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzver-
iffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemitiels be-
einfriichtigt wurde. Holzmann hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigem, wenn diese einen Aufwand
erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhiltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhlinis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese fiir Holzmann nur mit unverhltnismifigen Kosten maglich wiire. Lasst Holzmann
eine ihm fiir die Ersotzanzeige oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige /Ersatzverdffentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgiingig-
machung des Auftrags. Bei unwesentlichen Mingeln der Anzeige oder der Verdttentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgéngig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden. Bei nicht offensichtlichen Mangeln missen Reklamationen binnen eines Johres ab dem gesetzlichen Verjihrungsbeginn geltend
gemacht werden. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmglichkeit der Lieferung und Ver-
2ug sind beschriinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung von Holzmann fir
Schiiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufminnischen Geschiftsverkehr haftet Holzmann dariber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlissigkeit von Erfillungsgehiffen; in den Gbrigen Fllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahr-
[issigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hahe des betreffenden Anzeigenentgelts beschriinkt. Die Haftung
nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt. Alle gegen Holzmann gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichiverletzung verjihren
in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn, sofem sie nicht auf vorsiitzlichem Verhalten beruhen.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber triigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Holzmann beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen GrBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsiichliche Abdruckhdhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofem nicht im Einzelfall schrifflich eine andere
Tahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart it. Etwaige Nachlisse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewh.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Holzmann kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfihrung des loufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist Holzmann berechtigt, auch waihrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus:
zahlung des Befrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetriige abhéngig zu machen.

16. Holzmann liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenuu?trugs werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstiindige Belegnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung von Holzmann dber die Verdiffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Avs einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 18 dieser AGB — nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss tber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten

-18 -



Anzeige beginnenden Inserfionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie
— bei einer Garantieauflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v.H,
— bei einer Garanfieauflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v.H.,
— bei einer Garantieauflage bis zu 500.000 Exemplaren mindesfens 10 v.H,
— bei einer Garantieauflage ber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v.H. betriigt.
Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 24 bleibt unberiicksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte Auflage des vorausgegan-
genen Kalenderjahres. Dariber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn Holzmann dem Auftraggeber
\Iion dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheingn der Anzeige vom Vertrag zuriickireten
onnfe.
18. Abweichend von Ziffer 17 dieser AGB berechtigt eine Auflagenminderung von Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen,
nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und
bei einer Auflage (Garantieauflage) von dber 500.000 Exemplaren 5 v.H. tberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziffer 24
bleibt unberiicksichtigt. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie
errechnet sich fir das Inserfionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quarfale vor dem Insertionsiahr, soweit nicht von Holzmann eine
absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist
ein rabattfihiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fir die Berechnung der Preisminde-
rung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definie-
ren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Inserfionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Beriick-
sichtigung der bereits gewdhrten Agenturvergitung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr mdglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf
Riickvergitung besteht nur, wenn die Riickvergitungssumme mindestens 2.500,00 Euro befriigt.
19. Bei Ziffenanzeigen wendet Holzmann fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffemanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingiinge ouf
Tiffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet Holzmann zurick, ohne dozu verpflichtet zu sein. Holzmann kann einzelvertraglich als Vertrefer das Recht eingerumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erkliirten Interesse des Auftraggebers zu tffnen. Briefe, die das zuliissige Format DIN A4 (Gewicht
500 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterlgitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftrag-
geber die dabei entstehenden Gebhren/Kosten tbemimmt.
20. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen (,Agenturen”) sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste von Holzmann zu halten. Mittlervergiitung wird nur an nachgewiesene Agenturen vergiitet. Holz-
mann behilt sich die Riickforderung geleisteter Mittlervergiitung an nicht nachgewiesene Agenturen vor. Die gewdhrte Mittlervergitung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Auftréige durch Agenturen werden in deren Namen und auf deren
Rechnung erteilt. Soweit Agenturen Auffriige erfeilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Agentur zustande. Soll ein Werbungfreibender
Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Holzmann ist berech-
figt, von der Agentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
21. Preistinderungen fir erteilte Anzeigenaufiriige sind gegentber Unternehmem wirksam, wenn sie von Holzmann mindesfens einen
Monat vor Verdffentlichung der Anzeige angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Riickfrittsrecht zu.
Das Rijcktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhihung ausgebt werden. Fir Anzei-
gen auf Sonderseiten, in Sonderbeilagen und Kollekfiven kann Holzmann von der Preisliste abweichende Preise festsetzen.
22. Wird fiir konzemverbundene Unfemehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, st der schriftiche Nachweis des Konzem-
status des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unfemehmen, zwischen
denen eine kapitalmiifige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzemstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Besfiitigung
eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des lefzten Geschiiftsherichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spitestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spiiterer Nachweis
kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzemrabatte bedirfen in jedem Foll der ausdriicklichen, schriftichen Besfiitigung durch Holz-
mann. Konzernrabatte werden nur fiir die Daver der Konzemzugehdrigkeit gewhrt. Die Beendigung der Konzemzugehirigkeit ist unverziig-
lich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzemnzugehdrigkeit endet auch die Konzemrabatfierung.
23. Der Auftraggeber gewhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber frigt allein die
Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulissigkeit und die Ubermittlung der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt Holzmann im Rahmen des Auftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen

der Verletzung gesefzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Femer wird Holzmann von den Kosten zur notwendigen Rechtsver-
teidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Holzmann nach Treu und Glouben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechts-
verteidigung gegendber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber riiumt Holzmann die fiir die zweckgemife Nutzung der Anzeigen in den
jeweiligen Print- und Onlinemedien erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonsfigen Rechte ein, insbesondere
die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, zu dffentlichem Zuginglichmachen,
Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich, rdumlich und inhaltlich in dem
fiir die Durchfihrung des Auftrags notwendigen Umfang.

24. Bei Betrighsstorungen oder in Fillen haherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstdrungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb von Holzmann als auch in fremden Betrieben, derer sich
Holzmann zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat Holzmann Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Printanzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80 Prozent der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflo-
ge von Holzmann ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekirzt, in dem
die garantierte verkautte oder zugesicherte Auflage zur tatsiichlich ausgelieferten Auflage steht. Ist die Durchfishrung eines Auftrags in On-
linemedien aus Griinden, die Holzmann nicht zu vertreten hat, nicht oder nur teilweise zu bewerkstelligen, so wird diese nach Maglichkeit
nachgeholt. Solche Griinde sind inshesondere bei Rechnerausfall, haherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Storungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providem), Netzbefreiber oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griin-
den Eegelﬁen. Bei Nachholung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der Vergatungsanspruch des Anbie-
fers bestenen.

25. Jeder Auftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Holzmann ist berechtigt,
Bruttowerbeumsiitze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers auf Produktebene zur Verdffentichung an Unternehmen weiterzu-
leiten, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anony-
misierfer Form in den Markt kommuniziert.

26. Digital thermitfelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof mit Medienkeil zuverldssig
verarbeitet werden. Ohne Farbproof kinnen Farbabweichungen entstehen. Diese begrinden keinen Preisminderungsanspruch. .
27. Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den technischen Angaben zur Erstellung und Uber-
mittlung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen, begriinden keinen Preisminderungsanspruch.

28. Fir Auftriige, die in den Onlinemedien verdffentlicht werden, gewihrleistet Holzmann eine dem jeweils ublichen technischen Standard
entsprechende, bestmagliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es im elekironischen Bereich nach
dem Stand der Technik nicht mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu ersfellen. Die Gewdhileistung gilt nicht fir un-
wesentliche Fehler. Ein Fehler in der Darstellung liegt nicht vor, wenn er hervorgerufen wird durch Verwendung einer nicht geeignefen
Darstellungssoft- und /oder Hardware, Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber, Rechnerausfall bei Dritten (z. B. anderen Provi-
dem), unvollstiindige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sog. Proxys, Ausfall des Ad-Servers, der nicht linger als 24 Stunden (fort-
loufend) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarfen Schaltung andavert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers iber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als zehn Prozent) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfillt die Zahlungspflicht des Auftraggebers
fir den Zeitraum des Ausfalls. Bei Crossmediabuchungen entfiilt die Zahlungspflicht in anteliger Hohe zum tberschieBienden Betrag einer
reinen Printanzeige. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

29. Holzmann hillt die Zahl der Zugriffe auf Onlinewerbemittel innerhalb von zehn Werktagen nach Ausfiihrung des Auftrags fiir den Auf-
traggeber zum Abruf bereit.

30. Bei Neuaufnahme einer Geschiiftsverbindung und Auftriigen aus dem Ausland behilt sich Holzmann vor, Vorauszahlung zum Anzeigen-
schlusstermin zu verlangen. Bei Auffriigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Vor-
aussetzung, dass Steverbefreiung besteht und vom Auftraggeber schiiffich nachgewiesen wird. Holzmann behiilt sich die Berechnung der
Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hahe fir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht bejaht. Holzmann behilt
sich das Recht vor, fehlerhafte Aufiragsrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

31. Erfillungsort ist der Sitz von Holzmann Medien. Es gilt deutsches Recht. Im Geschiiftsverkehr mit Kaufleuten, jurisfischen Personen des
dffentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien. Soweit
Anspriiche von Holzmann nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien vereinbart.
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